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Wskazowki:

Plakat naukowy (poster konferencyjny) stanowi graficzne przedstawienie wynikéw badan,
dociekann naukowych majgce na celu zaprezentowanie danej problematyki w sposdb prosty,
zwiezty i czytelny.

Plakat powinien zwraca¢ uwage odbiorcy, budzi¢ zainteresowanie poruszang problematyka
oraz przekazywa¢  tresc W  sposob zrozumiaty. Przyjmujemy  zatozenie,
ze plakat ,mdéwi sam za siebie” — objasnia sie sam bez komentarza autora.

Dobrze przygotowany plakat naukowy cechuje sie logiczng konstrukcjg i powigzaniem
poszczegdblnych czesci.

Plakat powinien by¢ twérczy (charakteryzowad sie kreatywnym podejsciem do prezentacji
problemu badawczego) i mie¢ atrakcyjng forme graficzng. Dobrze jezeli zawiera graficzng
prezentacje danych (wykresy, tabele).

Oprocz czesci merytorycznej plakat powinien zawiera¢ dane autora (imie, nazwisko, tytut
naukowy, jednostke naukowg lub badawczg, kontakt: e-mail/telefon).

Plakat musi by¢ wykonany z zachowaniem zasad prawa autorskiego.

Najczestsze btedy, jakie pojawiajg sie podczas przygotowywania plakatu naukowego to:
nadmiar prezentowanych informacji, brak logicznego ciggu pomiedzy poszczegdlnymi
elementami oraz nieczytelnos¢ danych.

Przyktadowa struktura plakatu naukowego w pliku: PLAKAT WZORCOWY.
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e wspotczesne problemy marketingu i zarzadzania przedsiebiorstwami handlowymi,
przemystowymi oraz ustugowymi (od korporacji do matych i Srednich przedsiebiorstw);

e zakres adaptacji marketingu w instytucjach publicznych i organizacjach pozarzagdowych;

e wspodtczesna komunikacja marketingowa - teoria i praktyka;

e innowacje w marketingu i zarzadzaniu przedsiebiorstwem jako efekt zmian otoczenia
(m.in. technologii informacyjnych, potrzeb i oczekiwan spotecznych);

e spoteczna rola wspoétczesnego marketingu.

Termin nadsytania:

e Plakaty prosimy wysyfa¢ do dnia 25.11.2016 drogg elektroniczng na adres:
marketingizarzadzanie@ue.wroc.pl.

Uwagi techniczne:
e Plakaty zostang wydrukowane w formacie (rozmiarze) B2.
e Plakat prosimy przygotowac i wysta¢ w jednej z dwdch wersji:

(a) wersja preferowana; dokument przygotowany w dowolnym programie graficznym (np.
Corel, lllustrator, Photoshop). Format: B2, orientacja pionowa, 350 dpi, CMYK, konwersja
do krzywych wszystkich elementéw graficznych i czcionek, zapisany w formacie PDF;

(b) wersja Microsoft Word w formacie B4 (instrukcja zmiany formatu strony ponizej); Prosimy
przestac wersje  w PDF oraz doc/docx. W  przypadku  korzystania
z niestandardowych (niedostepnych w przypadku zwyktej instalacji programu Word)
czcionek prosimy wyszczegdlnié ich petng nazwe w mailu.

W razie pytan prosimy o kontakt z Sekretariatem Konferencji:
marketingizarzadzanie@ue.wroc.pl
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Instrukcja przygotowania plakatu w formacie B4 w programie Word 2010

1. Z zaktadki ,Uktad strony” (A) prosimy wybraé ,,Rozmiar” (B) a nastepnie z menu

rozwijanego ,Wiecej rozmiarow papieru” (C).

okument2 = Microsoft Word
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2. W nowo otwartym oknie prosimy wpisa¢ wartosci:
a. Szerokos$é: 25,0 cm
b. Wysokos¢: 35,3 cm

3. Prosimy klikngé¢ ,,0k”.
4. Nastepnie mozna edytowaé dowolnie tresé plakatu.

Uwaga. Wybrany rozmiar to doktadnie potowa rozmiaru B2, czyli format B4. Word nie umozliwia
edytowania tak duzych rozmiaréw jak B2, dlatego Panstwa praca zostanie
przy wydruku powiekszona o 100%. Podczas edycji plakatu mozna zwiekszy¢ obraz do 200%, aby
wyswietli¢ (mniej wiecej) rzeczywisty rozmiar czcionek, grafik, itp. (rozmiar widoczny
po wydrukowaniu).
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